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Buku ini berisi tentang konsep pemasaran dimana rencana atau tindakan yang akan diambil oleh perusahaan untuk
mengevaluasi kebutuhan pelanggan untuk memenuhi kebutuhannya. Dalam buku ini akan dibahas penerapan konsep
pemasaran  untuk mempertahankan diri dari pesaing, terutama mereka yang menjual produk yang sama dan untuk bertahan
dari pesaing, harus merencanakan dan menerapkan konsep pemasaran secara menyeluruh.

Buku ini dibuat untuk menyelesaikan menganalisis dan memecahkan berbagai masalah bisnis dengan menggunakan berbagai
prinsip dan proses pemasaran secara komprehensif yang berfokus pada pemenuhan kebutuhan dan penyerahan nilai
pelanggan yang memuaskan bagi pelanggan dan perusahaan.

Berita UNIPMA

1. SINERGI DUA BANGSA, UNIPMA DAN ISATU FILIPINA JALIN KERJASAMA PENDIDIKAN, RISET DAN PENGABDIAN

2. GEMILANG! UNIPMA KUKUHKAN 232 WISUDAWAN, REKTOR SERAHKAN PENGHARGAAN KEPADA ENAM LULUSAN TERBAIK

3. SATGAS PPKPT UNIPMA DENGAN 5 MISI UTAMA, KOMITMEN NYATA WUJUDKAN KAMPUS AMAN

4. WARNA-WARNI KARTINI UNIPMA 2025, PARADE BUSANA ADAT PUKAU PARA PEMIRSA

5. PPG UNIPMA DORONG UMKM MELEK DIGITAL LEWAT WORKSHOP KEUANGAN DAN BRANDING PRODUK

http://www.unipma.ac.id/berita/1058/Sinergi Dua Bangsa, UNIPMA dan ISATU Filipina Jalin Kerjasama Pendidikan, Riset dan Pengabdian
http://www.unipma.ac.id/berita/1057/GEMILANG! UNIPMA Kukuhkan 232 Wisudawan, Rektor Serahkan Penghargaan kepada Enam Lulusan Terbaik
http://www.unipma.ac.id/berita/1056/Satgas PPKPT UNIPMA dengan 5 Misi Utama, Komitmen Nyata Wujudkan Kampus Aman
http://www.unipma.ac.id/berita/1055/Warna-warni Kartini UNIPMA 2025, Parade Busana Adat Pukau Para Pemirsa
http://www.unipma.ac.id/berita/1054/PPG UNIPMA Dorong UMKM Melek Digital Lewat Workshop Keuangan dan Branding Produk

